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デザインで広がる未来
グループ２

山中、池田、米田、河野

発表内容

１，徳島PRポスター

より良い徳島の見せ方を考える

２，ブランドパッケージ

期待に応えるブランド情報

３，店内レイアウト

徳島を感じる店内レイアウト

SDGSとともに 徳島の伝統文化を美術を通してイノベー
ション

徳島の日本一は？

地味だなあ、、

町おこしをポスターで成功した例や、徳島です
でに作られているぽすたーをみてみよう！
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商品パッケージ

商品パッケージ

・見た目や見やすさを重視

・伝えたい情報は最小限に

・世界によって好むパッケージの雰囲気が違う
例）アジア圏：安心安全 欧米圏：エコに配慮 ←SDGSと
関係性が高い

・世界によって色のイメージが違う
例）赤 アジア圏：幸運 欧米圏：情熱

・年齢によって好む色が違う

大阪・東京のアンテナショップ
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店内レイアウト
•内装

中から外が見えるように

動客線は長く

床から60～120cmに商品配置

•外装

シンプルに

ex)兵庫県のアンテナショップ

福岡県のローソン
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